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Introduktion

SKREVET AF
JULIE MARGRETHE

Der er over de sidste par ar sket en positiv
udvikling i de sociale medie kanaler for
Metal Mekka. Vores primeere kanaler har
iseer oplevet en stor veekst i bade folgere
og reekkevidde.

Vores sociale medie manager kom til omkring efterdret i 2022,
hvor hun begyndte at eendre vores strategi til noget mere effektivt.
Det var vigtigt for os at fa delt oftere, samtidig med at f& en sterre
respons fra vores foelgere. Vi fremsatte enkelte mal ved hjeelp af
Meta Business Suite, som vi fegste at na gennem fjorten dages
perioder.

Vi oplevede en stor veekst af felgere og sterre reekkevidde pa
Facebook, som gjorde at vi fik blod pa tanden og begyndte at dele
mange stories under vores koncerter. Vi oplevede ogsa at ved
brug af diverse relevante hashtags, blev vi set oftere af vores
malgruppe, og derved en veekst i besag pa vores kanaler.



Malgrupper

Vores Facebook haroplevet
mest vaekst ved fysiske
antal felgere. | perioden
september 2022 til juni
2024 har vi vaekstet 12%, 247 O
det vil sige 247 felgere.

Malgruppe
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Hvor vores Instagram profil har veekstet mest i
procent. Vi er veekstet 14% pé vores Instagram, men
kun 99 nye felgere i perioden september 2022 til
juni 2024.

Vores malgruppe placerer sig mest ved de
mandlige geester, da over 75% af vores Facebook
folgere er maend. Ligeledes er over 80% af vores
Instagram felgere ogsé af det mandlige ken. Milgruppe

Tendenser

Geografisk set befinder vi os helt korrekt. 90% af

vores Facebook felgere kommer fra Danmark, og ’? o e
27% kommer fra Odense, som er vores primaere by I
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Da Metal Mekka har veeret igang i over 20 ar, er \ \/ Folger ke Lengere @
[

vores aldermeessige malgruope placeret fra fra *
midt 20'erne til midt 50'erne. Folgere ®

Udspecificering of folgere
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Engagement
malinger

Hen over alle vores platforme, har opslag-content fungeret og
klaret sig bedst. Vores opslag pa vores Facebook-platform har
forméet at n& over 6 tusind interaktioner over perioden
september 2022 til juni 2024,

Vores opslag med billeder eller links har klaret sig bedst.

Links

Video
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Vores Sociale MEdie strategi har haft primeert fokus Vores reekkevidde pé vores Facebook-platform har
pa vores Facebook-platform, hvilket ogsa er derfor i perioden september 2022 til juni 2024 ramt 41
vi har veekset mest pa denne. Det er ogsa det vores tusind, med 15,2 tusind beseg. Hvor vores
resultater viser, bade i interaktion og reekkevidde. Instagram-platform kun har ndet 2,2 tusind i

reekkevidde, og 1,3 tusind besag.



Engagement
Rate

Igennem vores organiske markedsfering og content, har vi formaet at ramme en
reekkevidde péd 16. tusind mennesker. Men vores raekkevidde fra ikke-felgere
rammer 39. tusind. | perioden har vi benyttet os af opslag med video content, og
billede content. Vi har, ved vores reels, ramt 9. tusind, som er blevet i leengere
end 3 sekunder. Hvor vores opslag med kun tekst, sa vel som billede content
har formaet at fa 6. tusined interaktioner. Vores SoMe-strategi for perioden har
veeret at skabe flere interaktioner, samt kendskab til vores brand og
arrangementer. Vi har eget fokus pé at lave stories under vores arrangementer,
opslag under med diverse bands, og samlet vores grafik pa vores platforme.

16k

ORGANISK RAKKEVIDDE 3-SEKUNDERS-VISNING INTERAKTIONER

39k

RAKKEVIDDE FRA IKKE-FOLGERE NYE FOLGERE

Oversigt over vaekst fra september 2022 til juni 2024



ontent
Praesentation

Vores bedste opslag handler omg at veere en del af metalmiljget, som
selvfolgelig skabte stor opmeerksomhed. Metal Mekka er en nonprofit
organisation, sa vi lever af vores frivillighed og bands der vil statte miljeet.

Top-preesenterende opslag

Vi har mange ting i 2ermerne, og far
derfor brug for hjeelp! Stet op om
metalmiljoet, og bliv en del af Metal
Mekka #headbanger #mitodense
#metalmekka #frivillig
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https://www.facebook.com/hashtag/headbanger?__eep__=6&__tn__=*NK*F
https://www.facebook.com/hashtag/mitodense?__eep__=6&__tn__=*NK*F
https://www.facebook.com/hashtag/metalmekka?__eep__=6&__tn__=*NK*F
https://www.facebook.com/hashtag/frivillig?__eep__=6&__tn__=*NK*F
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Vores blikfang ved vores kampagner er det sidste halve ar blevet bedre, derfor
kan vi se en positiv udvikling i resultaterne ved kampagnerne. Dette var ogsa en
af vores strategier, da vi havde behov for flere deltagere ved vores
arrangementer. Blikfang skaber opmeerksomhed.
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Campaign Name Status Reach Clicks Cost
Billetsalg - 21. sep. 2024  ® Active 9132 339 $38
Billetsalg - 1juni 2024 ® Done 3775 218 $20
Billetsalg-mekkavai 2024 @ Done 4957 195 $20
Billetsalg- jubilzeum 2024 @ Done 5604 179 $20
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